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ВСТУП
Дисципліна «Психологія реклами» викладається для студентів-психологів Інституту післядипломної освіти в обсязі 2 кредити (72 години), з них лекцій – 4 години, семінарсько-практичних занять – 4 години, самостійна робота – 64 години. Формою підсумкового контролю є залік. 

Мета навчальної дисципліни «Психологія реклами» полягає в забезпеченні загальної теоретичної підготовки студентів у розумінні психологічної природи та сутності  реклами, а також в оволодінні основними навичками психологічного забезпечення рекламної діяльності.

Завданнями дисципліни є

- формування у студентів розуміння природи, сутності, цілей та функцій реклами;

- ознайомлення слухачів курсу з поняттям сучасної реклами як економічного, соціального, культурного феномену

- ознайомлення з психологічними процесами, механізмами та явищами, що характеризують різні аспекти рекламної діяльності, в тому числі процеси сприйняття реклами та вибору, здійсненого на основі реклами;

- оволодіння студентами основними психологічними інструментами, прийомами та техніками ефективної реклами.

Предметом навчальної дисципліни «Психологія реклами» є психологічні процеси та явища, що характеризують рекламну діяльність та впливають на її ефективність.
Вимоги до знать та умінь

Студент, що успішно освоїв дисципліну «Психологія реклами» повинен:

· усвідомити зміст та сутність рекламної діяльності, знати цілі, задачі та функції реклами, опанувати арсенал засобів сучасної реклами, засвоїти основні поняття і категорії реклами;

· орієнтуватися в різноманітті психологічних процесів, механізмів та явищ, що характеризують рекламну діяльність та впливають на її ефективність;

· набути практичних умінь та навичок щодо використання різноманітних психологічних засобів, прийомів та технік у рекламній діяльності;

· давати кваліфіковану оцінку різних видів реклами, порівнювати різні психологічні засоби підвищення ефективності реклами, усвідомлювати доцільність їх використання.

Місце навчальної дисципліни в структурно-логічній схемі спеціальності.  Курс «Психологія реклами» є складовою циклу професійної підготовки фахівців освітньо-кваліфікаційного рівня «спеціаліст» і є логічним продовженням таких дисциплін як «Загальна психологія», «Соціальна психологія», «Психологія особистості», «Політична психологія». 

Форми поточного та підсумкового контролю. Дисципліна «Психологія реклами» оцінюється за модульно-рейтинговою системою. Вона складається з 2 модулів. Результати навчальної діяльності студентів оцінюються за 100-бальною шкалою.

Види поточного контролю: опитування, доповнення, результати самостійних письмових робіт, модульні підсумкові контрольні роботи, підготовка конспектів лекцій, першоджерел.

Вид підсумкового контролю: залік.

Оцінювання за формами контролю:

	усна відповідь, виконання практичного завдання
	15 балів (максимум 30)

	доповідь
	20 балів

	доповнення 
	5 балів (максимум 10)

	модульна контрольна робота 
	20 балів 

	письмова семестрова робота
	20 балів

	Всього максимум 100*k1,2 балів на кожний блок

	Іспит 
	40 балів


За результатами семестру студент отримує підсумкову оцінку за 100-бальною системою яка розраховується як середньозважене оцінок за кожен з двох модулів у семестрі та оцінки за залік за наступною формулою:
	
	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2
	Залік 
	Разом (підсумкова оцінка)

	Вагові коефіціенти
	30%

k1=0,35
	30%

k2=0,35
	40%

Kс.р.=0,3
	100%

	Максимальна оцінка в балах
	100
	100
	100
	100

	Оцінка (бали)
	30
	30
	40
	100


Розрахунок підсумкової оцінки (зваженої):

ПО=ЗМ1*k1+ЗМ2*k2+КПМ*kісп.

Форми поточного контролю

	Форма контролю
	Максимальна кількість балів

	
	Змістовий
 модуль 1

(30 балів)
	Змістовий
 модуль 2

(30 балів)
	Комплексний підсумковий модуль

(залік – 40 балів)

	
	за одиницю
	всього
	за одиницю
	всього
	всього

	Робота на семінарах:
	
	20
	
	20
	

	- доповідь
	8
	
	8
	
	

	- усна відповідь, виконання творчого завдання
	5
	
	5
	
	

	- доповнення
	2
	
	2
	
	

	Модульна контрольна робота
	10
	10
	10
	10
	

	Виконання завдань іспиту
	
	
	
	
	40


Шкала відповідності

	За 100-бальною шкалою
	За національною шкалою

	90-100
	відмінно
	5

	75-89
	добре
	4


	60-74
	задовільно
	3

	1-59
	незадовільно
	2


Якщо за результатами модульно-рейтингового контролю студент отримав середнє арифметичне за два змістові модуля, яке менше ніж 60 балів, то студент не допускається до заліку і вважається таким, що не виконав усі види робіт, які передбачаються навчальним планом з дисципліни «Психологія реклами».

НАВЧАЛЬНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ЛЕКЦІЙ І СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ
	№ теми
	Назва теми                            
	Кількість годин

	
	                         
	лекції       
	семінари
	самостійна робота

	Змістовий модуль 1. 

ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ПРОБЛЕМИ ПСИХОЛОГІЇ РЕКЛАМИ.

	1.
	ІСТОРІЯ СТАНОВЛЕННЯ, ВИЗНАЧЕННЯ ТА ФУНКЦІЇ РЕКЛАМИ.
	2
	2
	6

	2.
	ПСИХОЛОГІЧНІ ОСНОВИ РЕКЛАМНОЇ КОМУНІКАЦІЇ.
	
	
	6

	3.
	ПСИХІЧНІ ПРОЦЕСИ В РЕКЛАМІ.


	
	
	6

	4. 
	ПСИХОЛГІЯ РЕКЛАМНОГО ВПЛИВУ.


	
	
	6

	5.
	ПСИХОЛГІЧНІ ПРОБЛЕМИ РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ В СОЦІОКУЛЬТУРНОМУ ПРОСТРІ.
	
	
	6

	Модульна контрольна робота 1.                             
                     
	-
	-
	2

	Змістовий модуль 2. 

ПРАКТИЧНІ  АСПЕКТИ ПСИХОЛОГІЇ РЕКЛАМИ.

	6.
	ПСИХОЛОГІЧНА СТРАТЕГІЯ, ОРГАНІЗАЦІЯ ТА ПЛАНУВАННЯ РЕКЛАМНОЇ КАМПАНІЇ.
	2
	2
	6

	7.
	ПСИХОЛОГІЯ РЕКЛАМИ В МАРКЕТИНГУ.


	
	
	6

	8.
	ПСИХОЛОГІЯ ПОЛІТИЧНОЇ РЕКЛАМИ.


	
	
	6

	9.
	ПСИХОЛОГІЧНІ ОСОБЛИВОСТІ СОЦІАЛЬНОЇ РЕКЛАМИ.
	
	
	6

	10. 
	ПСИХОЛОГІЧНА ЕКСПЕРТИЗА ТА МЕТОДИ ОЦІНКИ ЕФЕКТИВНОСТІ РЕКЛАМИ.
	
	
	6

	Модульна контрольна робота 2.     
                                                                         
	-
	-
	2

	 
	ВСЬОГО


	4
	4
	64


Загальний обсяг 72 години, в тому числі:

Лекції – 4 год.

Семінарсько-практичні заняття  – 4 год.

Самостійна робота – 64 год.
ПРОГРАМА КУРСУ «ПСИХОЛОГІЯ РЕКЛАМИ»
ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1.
ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ПРОБЛЕМИ ПСИХОЛОГІЇ РЕКЛАМИ.
Тема 1: ІСТОРІЯ СТАНОВЛЕННЯ, ВИЗНАЧЕННЯ ТА ФУНКЦІЇ РЕКЛАМИ. 
Історичні передумови виникнення реклами. Реклама як соціальний, економічний та культурний феномен. Визначення реклами. Функції сучасної реклами. Типи і види реклами. Реклама як явище соціальної психології. Взаємозв`язок реклами та моди. Соціальна орієнтованість людини як психологічний фактор рекламної діяльності. Психологічна структура рекламної діяльності. Основні психологічні принципи рекламної діяльності.
Питання та завдання для самостійної роботи за темою 1:   

1. Протореклама та її роль в історії розвитку людства. 

2. Динаміка становлення поглядів на функції реклами. 

3. Реклама крізь призму соціалізації та розвитку індивідуальності.  

4. Роль реклами в сучасному суспільстві.

Література:
Основна  [29; 56; 68; 71; 91; 92; 112; 114]
Додаткова  [10; 14; 25; 34; 41; 42; 49; 50; 53; 54; 72; 74; 89; 113; 119; 122]
Тема 2: ПСИХОЛОГІЧНІ ОСНОВИ РЕКЛАМНОЇ КОМУНІКАЦІЇ. 
Місце реклами в системі комунікацій. Зміст, предмет та суб’єкти рекламних комунікацій. Психологічні основи рекламної комунікацій. Соціальні оцінки, порівняння і мода в рекламі. Моделі комунікації (аргументаційні, іміджеві, ігрові,  математичні, кібернетичні, семіотичні, семантичні, соціально-психологічні, психотерапевтичні). Інтеграція інформаційних каналів в рекламі. 
Питання та завдання для самостійної роботи за темою 2: 

1. Засоби масової інформації (ЗМІ) та соціальна комунікація. 
2. Порівняльний аналіз аргументаційих, іміджевих та іігрових моделей комунікації. 

3. Порівняльний аналіз математичних та кібернетичних моделей комунікації. 
4. Порівняльний аналіз семіотичних та семантичних моделей комунікації. 

5. Порівняльний аналіз соціально-психологічних та психотерапевтичних моделей комунікації. 

6. Сучасні інформаційні канали в системі рекламної комунікації.

Література:
Основна  [6; 41; 42; 56; 68; 71; 73; 86; 87; 91; 92; 95; 115; 116]
Додаткова  [7; 8; 10; 14; 19; 25; 29; 34; 44; 50; 55; 72; 74; 89; 124]
Тема 3: ПСИХІЧНІ ПРОЦЕСИ В РЕКЛАМІ. 
Психічні  процеси в структурі рекламної діяльності. Відчуття. Сприймання. Увага. Пам’ять.  Емоції. Мислення. Уява. Споживацька поведінка як предмет рекламної діяльності. Формування та корекція споживацької поведінки засобами реклами.
Питання та завдання для самостійної роботи за темою 3: 
1. Взаємозв`язок між відчуттями та мотивацією поведінки споживачів. 

2. Особливості сприймання кольору в рекламних зображеннях. 
3. Психологічні особливості сприймання текстових рекламних повідомлень. 

4. Психологічні засоби привертання уваги до реклами. 

5. Психологічні прийоми підвищення ефективності запам`ятовування реклами. 

6. Вплив емоцій на сприймання рекламних образів. 

7. Асоціативний простір як індикатор ефективності реклами. 

8. Взаємозв`язок між інтелектуальними здібностями та сприйняттям реклами. 

9. Уява рекламіста та споживача як джерело виникнення інсайтів.  

10. Особливості формування та корегування споживацької поведінки рекламними засобами. 

Література:
Основна  [42; 55; 56; 60; 91; 92]
Додаткова  [10; 14; 22; 29; 34; 35; 44; 53; 54; 58; 59; 68; 70; 74; 89; 124]
Тема 4: ПСИХОЛГІЯ РЕКЛАМНОГО ВПЛИВУ. 
Структура соціально-психологічного впливу: когнітивний, емоційний та поведінковий компоненти рекламного впливу. Класична (AIDA) та неокласична (AIDAS) модель рекламного впливу. Психологічні механізми рекламного впливу: зараження, наслідування, переконання, навіювання. Гіпнотичний вплив в рекламі. Ідентифікація та протиставлення в рекламі. Установки та стереотипи в системі рекламного впливу. Етичні проблеми психологічного впливу в рекламі. 

Питання та завдання для самостійної роботи за темою 4: 

1. Співвідношення свідомого та підсвідомого в системі рекламного впливу.
2. Прийоми підсилення та нейтралізації стереотипів. 

3. Символи в рекламі: функції, значення, можливості символізації. 

4. Метафори та алегорії як інструменти впливу.

5. Фетишизація в рекламі. 

6. Імітація і фантазування в рекламі. 

7. Ефективність гумору у рекламі.

8. Міфологізація як засіб рекламного впливу. 
9. Архетипічні моделі в рекламі.

10. Нейролінгвістичне програмування в рекламі.
Література:
Основна  [35; 41; 44; 49; 55; 56; 58; 59; 68; 70; 73; 91; 92; 111]
Додаткова  [6; 7; 10; 14; 29; 34; 42; 50; 53; 54; 60; 74; 89; 99; 117]
Тема 5: ПСИХОЛГІЧНІ ПРОБЛЕМИ РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ В СОЦІОКУЛЬТУРНОМУ ПРОСТРІ. 
Реклама в системі соціокультурних стосунків. Реклама і соціальна стратифікація суспільства. Відображення різноманітних типів людської діяльності в рекламі. Гендерні аспекти рекламної діяльності. Ігрові моделі в рекламі (SOFT GAMIFICATION, HARD GAMIFICATION, CONTEXT GAMIFICATION, SANDBOX GAMIFICATION). Культурні цінності та їх вплив на рекламу.
Питання та завдання для самостійної роботи за темою 5: 

1. Соціокультурні цінності і їх відображення в рекламі. 

2. Молодіжна реклама та її особливості. 
3. Особливості використання ігрових моделей в рекламній діяльності. 
4. Гендерні відмінності у сприйманні реклами. 
Література:
Основна [6; 17; 19; 55; 56; 68; 90; 91; 92; 125; 126]
Додаткова  [7; 10; 14; 21; 29; 34; 35; 42; 53; 54; 74; 89]
Семінарське заняття № 1  (ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1). 
1. Реклама як соціальний, економічний та культурний феномен. 
2. Визначення та функції сучасної реклами. Типи та види реклами.
3. Психологічні основи рекламної комунікації.
4. Моделі комунікації та їх використання в рекламі. 
5. Психологія конструювання і сприймання рекламних зображень. 

6. Психологічні аспекти розробки та сприймання рекламного тексту. 

7. Психологія конструювання синтетичного рекламного повідомлення.

8. Роль психічних процесів в структурі рекламної діяльності. 

9. Product placement як особливий вид сучасної реклами.

10. Формування та корекція споживацької поведінки засобами реклами.

11. Психологічні механізми рекламного впливу. 

12. Роль реклами в соцокультурному просторі. 

Література:
Основна  [6; 42; 44; 51; 56; 68; 73; 87; 88; 91; 92; 95; 116]
Додаткова [2;7; 8; 10; 14; 17; 29; 32; 83; 89; 124]
ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2.

ПРАКТИЧНІ  АСПЕКТИ ПСИХОЛОГІЇ РЕКЛАМИ.
Тема 6: ПСИХОЛОГІЧНА СТРАТЕГІЯ, ОРГАНІЗАЦІЯ ТА ПЛАНУВАННЯ РЕКЛАМНОЇ КАМПАНІЇ. 
Поняття психологічної рекламної стратегії. Співідношення рекламної та комунікаційної стратегії. Основні етапи планування та організації рекламної кампанії. Цільові групи, спрямування рекламної кампанії, основна рекламна ідея, споживацькі потреби і мотиви. Розподіл ролей в процесі організації рекламної кампанії. 

Питання та завдання для самостійної роботи за темою 6: 

1. Поняття рекламоносія, класифікації рекламоносіїв, їх типи та види. 
2. Зовнішня реклама, реклама на транспорті, синтетичні види реклами (радіо, ТБ, Інтернет), вітринна реклама, нетрадиційні види реклами. 
3. Соціально-психологічні особливості використання та вибору різних носіїв реклами. 
4. Психологічні особливості виробництва та розміщення реклами. 

5. Характеристика реклами як творчого процесу. 

6. Методи генерації рекламних ідей. 

Література:
Основна  [44; 46; 47; 48; 52; 61; 68; 88; 91; 114]
Додаткова  [10; 14; 18; 20; 22; 23; 28; 35; 56; 58; 59; 73; 83; 92]
Тема 7: ПСИХОЛОГІЯ РЕКЛАМИ В МАРКЕТИНГУ. 
Значення реклами в системі товаровиробництва і споживання. Поняття інтегрованих маркетингових комунікацій (маркетинг мікси - 4Р, 5Р, 7Р). Модель типів комунікації рекламіста та споживача в системі маркетингу. Мотиви та потреби в системі маркетингових рекламних комунікацій. Опредмечення потреб в рекламі. Реклама і розвиток споживацьких потреб.
Питання та завдання для самостійної роботи за темою 7: 

1. Сугестивний та маркетинговий підходи в психології рекламної діяльності.

2. Формування ефективного рекламного образу. 

3. Імідж і бренд в системі маркетингових рекламних комунікацій. 
4. Міфічні потреби як особливий прийом реклами.

5. Трендсеттери та селебритіс як агенти рекламного впливу. 

Література:
Основна [1;4; 30; 36; 47; 52; 56; 58; 59; 77; 82; 88; 90; 92; 93; 98; 101; 103] 
Додаткова [2; 10; 14; 18; 20; 22; 23; 26; 27; 31; 35; 46; 48; 68; 78; 94; 96; 102]
Тема 8:  ПСИХОЛОГІЯ ПОЛІТИЧНОЇ РЕКЛАМИ. 
Пропаганда як вид рекламної діяльності. Цілі і завдання пропаганди. Механізми впливу пропаганди. Вплив стереотипів на сприйняття пропаганди. Особливості політичної реклами та іміджмейкінгу. Технологічна схема розробки програми формування іміджу політичного лідера  (визначення ролі у суспільному/політичному житті,  визначення конкурентів, визначення базових електоральних груп та їх візуалізація, очікування електорату, культурний, соціальний, економічний та політичний контекст, визначення ядра іміджу, вербальної формули та її візуалізація, іміджевий портрет, візуалізація іміджу, раціональні та емоційні переваги для електорату, позиціонування, платформа іміджу та її візуалізація).  Політичний плакат, політична листівка, політичний теле- та радіо- ролик як основні види політичної реклами.
Питання та завдання для самостійної роботи за темою 8: 

1. Портретні риси «ідеального лідера» як основа формування політичного іміджу. 

2. Міф в політичній рекламі.
3. Особливості психологічної та комунікаційної стратегії в політичній рекламі. 
4. Вибір рекламних засобів політичної реклами.  
Література:
Основна  [4; 30; 38; 40; 45; 56; 62; 67; 69; 76; 80; 100; 105; 106; 118; 120]
Додаткова  [5; 8; 9; 13; 17; 18; 21; 24; 31; 32; 33; 39; 63; 75; 79; 81; 85; 108]
Тема 9: ПСИХОЛОГІЧНІ ОСОБЛИВОСТІ СОЦІАЛЬНОЇ РЕКЛАМИ. 
Зміст та характеристики соціальної реклами. Основні напрямки соціальної реклами. Способи організації та принципи планування соціальної реклами. Врахування інтересів різних суспільних інститутів в практиці соціальної реклами. Вплив різних видів  соціальної реклами (раціональної, шокуючої, гумористичної та творчої) на цільові групи. 
Питання та завдання для самостійної роботи за темою 9:  

1. Особливості розробки соціальної реклами. 
2. Етика психологічного впливу в соціальній рекламі. 

Література:
Основна  [4; 17; 56; 68; 112]
Додаткова  [10; 14; 18; 20; 45; 56; 99; 113]
Тема 10: ПСИХОЛОГІЧНА ЕКСПЕРТИЗА ТА МЕТОДИ ОЦІНКИ ЕФЕКТИВНОСТІ РЕКЛАМИ. 
Основні напрями психологічного дослідження реклами (визначення ефективності рекламного впливу, мотиваційні дослідження, вивчення образу/іміджу торгівельної марки).  Критерії ефективності реклами. Загальна характеристика методів дослідження реклами. Лабораторні дослідження рекламних повідомлень. Контент-аналіз реклами. Методи дослідження та тестування реклами (опитування, спостереження, інтерв’ю, психосемантичні методи, біометричні методи,  EyeTracking, фокус-групи). Медіаметрія. Кількісні та якісні методи дослідження поведінки споживачів (опитування, спостереження, експеримент, інтерв’ю, фокус-групи). 
Питання та завдання для самостійної роботи за темою 10: 

1. Ролі психолога у процесі рекламного виробництва (дослідник, експерт, консультант).
2. Семіотичний аналіз рекламних образів. 

3. Проблеми психологічної експертизи реклами та оцінки її ефективності. 

4. Вибір методів дослідження реклами. 

Література:
Основна [1; 4; 11; 15; 30; 37; 57; 64; 65; 84; 107; 117; 121] 
Додаткова  [3; 12; 16; 26; 27; 28; 31; 32; 41; 43; 46; 55; 58; 59; 66; 79; 97; 109; 123]
Семінарське заняття № 2  (ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2). 
1. Особливості розробки психологічної рекламної стратегії.
2. Основні етапи планування та організації рекламної кампанії.
3. Поняття інтегрованих маркетингових комунікацій (маркетинг мікси - 4Р, 5Р, 7Р).
4. Модель типів комунікації рекламіста та споживача в системі маркетингу. 
5. Особливості політичної реклами та іміджмейкінгу.
6. Основні напрямки та види соціальної реклами.
7. Проблема вибору методів дослідження реклами. 

Література:
Основна [1; 4; 46; 56; 64; 68; 84; 110] 
Додаткова  [5; 20; 26; 30; 31; 98; 117]
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ПИТАННЯ ДО ЕКЗАМЕНУ (ЗАЛІКУ).

1. Історичні передумови виникнення реклами. 

2. Реклама як соціальний, економічний та культурний феномен. 

3. Визначення та функції сучасної реклами. 

4. Типи і види реклами. 

5. Реклама як явище соціальної психології. 

6. Взаємозв`язок реклами та моди. 

7. Психологічна структура рекламної діяльності. 

8. Основні психологічні принципи рекламної діяльності.

9. Місце реклами в системі комунікацій. 

10. Зміст, предмет та суб’єкти рекламних комунікацій. 

11. Соціальні оцінки, порівняння і мода в рекламі. 

12. Порівняльний аналіз аргументаційих, іміджевих та іігрових моделей комунікації. 

13. Порівняльний аналіз математичних та кібернетичних моделей комунікації. 

14. Порівняльний аналіз семіотичних та семантичних моделей комунікації. 

15. Порівняльний аналіз соціально-психологічних та психотерапевтичних моделей комунікації. 

16. Інтеграція інформаційних каналів в рекламі. 

17. Психічні  процеси в структурі рекламної діяльності. 

18. Взаємозв`язок між відчуттями та мотивацією поведінки споживачів. 

19. Особливості сприймання кольору в рекламних зображеннях. 

20. Психологічні особливості сприймання текстових рекламних повідомлень. 

21. Психологічні засоби привертання уваги до реклами. 

22. Психологічні прийоми підвищення ефективності запам`ятовування реклами. 

23. Вплив емоцій на сприймання рекламних образів. 

24. Асоціативний простір як індикатор ефективності реклами. 

25. Взаємозв`язок між інтелектуальними здібностями та сприйняттям реклами. 

26. Уява рекламіста та споживача як джерело виникнення інсайтів.  

27. Формування та корекція споживацької поведінки засобами реклами.

28. Структура соціально-психологічного впливу (когнітивний, емоційний та поведінковий компоненти). 

29. Класична (. AIDA) та неокласична (AIDAS) модель рекламного впливу. 
30. Психологічні механізми рекламного впливу: зараження, наслідування, переконання, навіювання. 

31. Гіпнотичний вплив в рекламі. 

32. Ідентифікація та протиставлення в рекламі. 

33. Установки та стереотипи в системі рекламного впливу. 

34. Етичні проблеми психологічного впливу в рекламі. 

35. Співвідношення свідомого та підсвідомого в системі рекламного впливу.
36. Символи в рекламі: функції, значення, можливості символізації. 

37. Метафори та алегорії як інструменти впливу.

38. Ефективність гумору у рекламі.

39. Міфологізація як засіб рекламного впливу. 

40. Реклама в системі соціокультурних стосунків.

41. Реклама і соціальна стратифікація суспільства. 

42. Гендерні аспекти рекламної діяльності. 

43. Ігрові моделі в рекламі. 

44. Культурні цінності та їх вплив на рекламу.

45. Поняття психологічної рекламної стратегії.

46.  Співідношення рекламної та комунікаційної стратегії. 

47. Основні етапи планування та організації рекламної кампанії.

48.  Цільові групи, спрямування рекламної кампанії, основна рекламна ідея, споживацькі потреби і мотиви. 

49. Поняття рекламоносія, класифікації рекламоносіїв, їх типи та види.
50. Соціально-психологічні особливості використання та вибору різних носіїв реклами. 

51. Поняття інтегрованих маркетингових комунікацій. 
52. Модель типів комунікації рекламіста та споживача в системі маркетингу. 
53. Мотиви та потреби в системі маркетингових рекламних комунікацій. 
54. Реклама і розвиток споживацьких потреб.
55. Сугестивний та маркетинговий підходи в психології рекламної діяльності.

56. Формування ефективного рекламного образу. 

57. Імідж і бренд в системі маркетингових рекламних комунікацій. 

58. Пропаганда як вид рекламної діяльності. 

59. Цілі і завдання пропаганди. 

60. Механізми впливу пропаганди. Вплив стереотипів на сприйняття пропаганди. 

61. Особливості політичної реклами та іміджмейкінгу. 
62. Технологічна схема розробки програми формування іміджу політичного лідера.
63. Основні види політичної реклами.

64. Зміст та характеристики соціальної реклами.

65.  Основні напрямки, способи організації та принципи планування соціальної реклами.

66. Вплив різних видів  соціальної реклами (раціональної, шокуючої, гумористичної та творчої) на цільові групи. 

67. Етика психологічного впливу в соціальній рекламі. 

68. Основні напрями психологічного дослідження реклами. 

69. Критерії ефективності реклами. 

70. Методи дослідження реклами (загальна характеристика). 

71. Лабораторні дослідження рекламних повідомлень. 

72. Контент-аналіз реклами. 

73. Методи дослідження та тестування реклами (опитування, спостереження, інтерв’ю, психосемантичні методи, біометричні методи,  EyeTracking, фокус-групи). 

74. Медіаметрія (базові показники). 

75. Семіотичний аналіз рекламних образів. 

76. Проблеми психологічної експертизи реклами та оцінки її ефективності. 

77. Вибір методів дослідження реклами. 

78. Ролі психолога у процесі рекламного виробництва (дослідник, експерт, консультант).
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